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Viata de dupa social media

Anul 2004 este anul in care au fost ridicate vizele pentru romani §i
totodatd anul primei campanii electorale din Romania derulate pe internet.
Inainte de aparitia Youtube, in campania prezidentiala din 2004 au fost folosite
site-uri de tip user generated content. Pe site-ul basescu.ro alegitorii au fost
incurajati de echipa coordonati de Felix Téataru sa uploadeze si si downloadeze
caricaturi, jocuri, clipuri si fotografii la sectiunea intitulata ,,gherila digitala”.
Cele mai multe dintre materialele trimise de cetdteni via email citre site-ul de
campanie al candidatului Aliantei Dreptate si Adevar (PD-PNL) erau mesaje
batjocoritoare la adresa contracandidatilor. Tot atunci au circulat pe telefonul
mobil, prin SMS, primele mesaje scurte ofensatoare la adresa candidatului PSD,
prim-ministrul Adrian Naéstase. Campania online a fost predominant una
negativd incurajand un vot impotriva celor aflati la putere. Userii §i simpa-
tizantii Aliantei D.A. au ironizat, au mistocdrit §i au sanctiont astfel erorile de
guvernare ale PSD printr-o serie de mesaje virale colportate pe forumuri si site-uri,
iar actiunile lor online au purtat de atunci incoace numele de gherila digitala.

In 2004 am calitorit pentru prima oard in striinitate. Am castigat o
bursd la Amsterdam pentru o Scoald de vara despre Campanii electorale,
Internet si Democratie. Profesorul care m-a introdus in campaniile prezidentiale
americane §i totodatd omul care mi-a povestit pentru prima oard despre
managerul de campanie Joe Trippi si despre succesul guvernatorului Howard
Dean a fost consultantul american Phil Noble. Atunci am intanit pentru prima
datd ideea cd ,;revolutia nu va mai fi televizata” (pentru ci va fi transmisa pe
new media) si cd internetul cutremura comunicarea politica traditionala.

Am profitat de aceastd bursd a guvernului olandez si de oferta CFR
pentru under 26 pentru a-mi cumpdra un bilet domino cu care tinerii sub 26 de
ani aveau posibilitatea de a cilitori la preturi avantajoase prin mai multe tari ale
Uniunii Europene. Orasele din Vest vizitate in drumul meu spre Amsterdam
(Viena, Frankfurt, Hanovra) m-au surprins nu doar prin postmodernismul
arhitecturii sau prin stilul de viatd occidental, ci §i prin accesul gratuit la
internet. in orice cafenea sau parc, in clidiri sau zone publice ma puteam
conecta la internet §i, pe email, imi puteam anunta rapid prietenii i familia
despre locurile unde ma opream céte o noapte pe drumul spre capitala Olandei.
Accesul public si gratuit la internet pare un fapt destul de banal astizi in
Roménia, dar era uimitor pentru un masterand in stiinte politice in anul 2004.
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in 2007 Roménia a intrat in Uniunea Europeani. Acesta este totodati
anul in care se spune cd s-a nascut blogosfera romaneascd. Din ce in ce mai
multi politicieni romani au comunicat pe blog incepand cu 2007, anul disparitiei
granitelor pntru romani. Castigatorul alegerilor prezidentiale din 2004, Traian
Basescu, nu a avut niciodatd blog, nici méacar in anul suspendirii sale din
functie, dar site-urile sale de campanie au implicat intotdeauna elemente de
interactiune i socializare din era web 2.0. Spre deosebire de Bésescu, Adrian
Nastase a invitat lectia din 2004 si a devenit unul dintre cei mai prolifici
politicieni bloggeri romaéni. .

Ca doctorand in sociologie politicd, am lansat in 2007 blogul personal
Politic §i politica (www.antoniomomoc.ro). Faptul a fost remarcat online de
colegul meu de la Facultatea de Jurnalism si Stiintele Comunicérii (FISC),
Universitatea din Bucuresti, asistentul universitar cu state vechi in comunicarea
online, George Popescu. De fapt, asa cum observa George pe blogul sau Strdini
pe net (www.cyberculture.ro), ,,mi-am tras blog pe WordPress pe site-ul pe
care-1 aveam de ceva timp”. Pdseam in epoca web 2.0 féra si stiu la acea vreme
ci asa se numea trecerea de la site-ul ,,vitrind” la platforma online care facilita
interactiunea §i socializarea. Comunicarea cu studentii FJSC si cu colegii mei de
la Universitate a devenit mai rapidad si mai eficientd prin platforma blog decat
obisnuia si fie pe grupurile Yahoo de discutii.

in 2008 a avut loc prima campanie in care politicienii roméni au devenit
foarte activi pe Facebook. In alegerile generale din 2008 impreuni cu Cristian
Andrei (director Agentia de Rating Politic) am lucrat pentru clienti PNL, iar
unul dintre cei doi candidati consiliati de noi a devenit senator. A fost pentru
prima oard cdnd aplicam intr-o perioadad electorala strategiile de mobilizare
online a electoratului pe care mi le predase Phil Noble la cursurile din
Amsterdam. Colegiul electoral fiind situat intr-un judet sdrac din sudul
Romaniei, contributia comunicérii online a fost una cu impact destul de redus,
campania deruldndu-se mai ales door-to-door si pe media traditionala.

Fostul meu profesor de filosofie politica, de la Facultatea de Stiinte Politice,
Universitatea din Bucuresti, Cristian Preda mi-a dat invite pe Facebook. M-a
intrigat cu atdt mai mult aceastd invitatie cu cat pe Cristian Preda il citisem ca
blogger-candidat la alegerile europarlamentare din partea PDL. Un profesor de
filosofie politicd aflat in campanie electorald m-a invitat si intru pentru prima
oard pe reteaua sociald Facebook. Ca tanar autor al cursului de Marketing
politic si ca seminarist al cursului de Politologie al carui titular era Cristian
Pirvulescu, am raspuns mai mult din curiozitate stiintificd invitatiei lui Cristian
Preda. in 2009 deveneam unul dintre cei aproximativ 270.000 utilizatori de FB
din Romaénia.

In vara anului 2009 am primit pe email din partea activistului pentru
libertatea de constiintd, Remus Cernea, invitatia de a-i fi consilier si sef de
campanie in alegerile prezidentiale din 2009. Ca jurnalist si realizator de
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dezbateri la un radio online, il cunosteam pe Cernea in calitatea lui de invitat la
talk-show-urile in care dezbateam teme controversate privind prezenta icoanelor
in scolile publice sau separatia statului de bisericd. Despre ce a urmat din
colaborarea mea cu Remus Cernea in campania din 2009 am vorbit recent cu
fostul meu coleg de la FISC, Alexandru Bradut-Ulmanu, atunci cand Bradut se
documenta pentru capitolul Politica §i social media din volumul sidu Cartea
fetelor, Revolutia facebook in spatiul social.

Corriere della Sera 1-a desemnat pe candidatul Partidului Verde, Remus
Cernea, ca fiind céstigitor online detasat la alegerile prezidentiale din 2009. Din
clipa in care ziaristii italieni l-au numit astfel, noi, cei din echipa de comunicare,
am reluat la infinit sintagma ,,Remus Cernea — candidatul Facebook” pe toate
new media pe care le aveam la dispozitie. in afara de look-ul sau atipic, de tanar
cu barba si plete (uneori si ochelari de soare), succesul online a reprezentat
marca de diferentiere a politicianului Remus Cernea. in mai putin de o luni de
campanie, Remus avea pe Facebook peste 3.000 de prieteni, iar blogul lui era
accesat in fiecare zi de aproximativ 9.000 de vizitatori unici. La sférsitul
campaniei Remus Cernea avea peste 5.700 de prieteni pe pagina sa de Facebook
si potrivit Trafic.ro, site-ul sdu a avut aproape 90.000 de vizite in luna
noiembrie 2009. in urma campaniei Partidul Verde a iesit din anonimat, iar
Remus Cernea a devenit celebru la nivel national, chiar dacéd incheia campania
prezidentiala pe locul 8.

Aflat in SUA, in timp ce isi documenta volumul, Bradut critica pe
blogul siu, www.jurnalismonline.ro, pesimismul meu cu privire la cistigarea
campaniilor electorale prin social media. Calculul lui Bradut Ulmanu din
Cartea fetelor poate fi corect atunci cadnd observa ci cei care au vizitat blogul de
campanie impreuna cu aceia care au dat like pe pagina de Facebook a lui Remus
Cemnea totalizeazd un numar sensibil egal cu numarul de voturi obtinute. Asadar
campania Partidului Verde a fost una de succes pentru un partid mic, nepar-
lamentar, cu resurse umane si financiare putine. in discutiile mele cu Bradut pe
Facebook, pe email si pe blog pe aceastd temd, sensul observatiei mele era insa
altul: nu poti avea garantia cé cei care dau like pe Facebook vor fi §i votantii
candidatului intrucdt nu existd studii sau cercetiri care sd ateste aceastd
observatie de bun simt. Pe deasupra, notorietatea candidatilor se céastigd in
continuare in Romaénia prin media traditionald, in special la televiziune in
prime-time, acolo unde candidatii partidelor mici nu au acces. Social media sunt
cu sigurantd insd mijloacele de comunicare alternativd prin care candidatii
necunoscuti pot atrage atentia jurnalistilor din media traditionala.

Anul 2009 ramédne in istoria comunicdrii electorale totusi ca anul
campaniei prezidentiale pierdute de candidatul PSD, Mircea Geoand §i mai
putin ca anul in care Cernea s-a metamorfozat in ,.candidatul Facebook”.
Confruntarea finald televizati a avut cu sigurantd un rol determinant. in
noiembrie 2009, doar 414.000 roméni aveau conturi pe Facebook. Explozia pe
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refeaua de socializare creeatd de Mark Zuckerberg s-a produs cu adevirat in
Roménia dupi alegerile prezidentiale: la sfargitul anului 2010 erau 2 milioane
de romani pe Facebook. Astazi, in mai 2012 sunt aproape 5 milioane de conturi
de Facebook originare din'Roménia.

In ianuarie 2012 au izbucnit pe social media in toate orasele mari din
tard si in capitald protestele impotriva Presedintelui Traian Basescu. Protestele
de pe social media s-au mutat rapid in strada si au fost alimentate online.
Consecinta politicd a acestor miscdri sociale a fost caderea Guvernului Boc si
revenirea in functie a celui cu care roménii s-au solidarizat pe Facebook:
subsecretarul de stat in Ministerul Sénatatii, Raed Arafat, cel care s-a opus
privatizarii serviciului de Ambulantd in Roménia. Facebook a inceput sa scrie
istoria politicd in Romaénia in 2012.

Pe Ionela Carmen Bosoteanu am cunoscut-o pe Facebook dupi ce am
citit articolul New media in alegerile prezidentiale din 2009 publicat in august
2011, in Sfera Politicii. Nu ne-am intalnit niciodata fata in fatd, dar comunicam
online de atunci. Dialogul nostru s-a derulat permanent pe Facebook, email sau
SMS. Si cu toate astea, Ionela Bosoteanu m-a invitat sd scriu aceastid Prefatd
manifestdndu-si increderea prin social media.

Ca si cercetitor postodoctoral, in ultimii doi ani am investigat rolul
social media in comunicarea politici din Romania, dar si functia retelelor
sociale in procesul de democratizare a tarilor iesite de sub regimuri autoritare
sau dictatoriale. Ipoteza mea nu este una optimistd cu privire la modul cum pot
fi folosite social media in comunicarea politica. Prezidentializarea democratiei,
star-sistemul, new populism-ul originar in new media sau tehno-populismul,
sunt semnele cd accesul de masd la social media nu reprezinta leacul la bolile
democratiei parlamentare.

E-government, participarea politicd web 2.0 si cultura civica depind din
punctul meu de vedere de multi alti factori sociali si culturali in afard de accesul
la internet i tehnologie. Valorile societitii deschise, institutionalizarea puterii gi
democratizarea depind mai mult de accesul la educatie si de gradul de instructie
al cetitenilor. Populismul, mesajele anti-sistem §i gruparile radicale isi gasesc
fanii si ultrasii pe social media, mai ales in contextul crizei economice. Roménia
nu va fi automat mai democratici pe masura ce va creste accesul la internet sau
numarul de utilizatori de Facebook.

Cu Ionela Bogoteanu am in comun preocuparea pentru rolul new media
in campaniile electorale. Lucrarea ei este o céldtorie in universul labirintic al
new media, iar teoriile prezentate in acest volum si studiile invocate de autoare
referitoare la web 2.0 sunt semnele de circulatie care conduc cititorul spre
destinatie. Destinatia acestui volumul o reprezintd o intelegere mai clard a
schimbdrilor majore care s-au produs recent in comunicarea politica.

Volumul Ionelei Bosoteanu vorbeste, direct sau indirect, despre toate
aceste momente care au marcat viata noastrd de dupa social media, despre
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evenimentele care au influentat cursul istoriei comunicérii online si despre cum
au folosit politicienii romani si alegétorii noile tehnologii de comunicare: site-
urile de tip user generated content si gherila digitald incepand din 2004, blogul
si blogosfera incepand din 2007, social media si in special reteaua de socializare
Facebook in 2008 si 2009.

Cartea pe care o aveti in fatd, New media. Rolul new media in campania
electorala prezidentiala din 2009, este o continuare fireascd a lucrérilor care
abordeazd comunicarea electorald online publicate pdnd acum in Romaénia si
semnate de Dorina Gutu, Sorin Tudor, Tudor Silcudeanu si Bradut-Alexandru
Ulmanu. Ionela Carmen Bosoteanu ne spune in randurile urméitoare povestea
candidatilor prezidentiali care s-au angajat in 2009 in campania online, a acelor
politicieni care au inteles schimbadrile profunde produse de internet si care au
investit timp si resurse in platformele online de comunicare. Ionela Bosoteanu
spune in acelasi timp si povestea new media care au mutat electoratul din fata
televizoarelor pe retele sociale. Aceasta tinde sa devind povestea fiecéruia dintre
noi.

Antonio MOMOC




